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Brending i strategijski marketing
Predavaé: Milo$ Sipragi¢

Mijesto: Agencija ZEDA, Tehnoloski park, Industrijska zona bb, Zenica

Utorak, 23.10.2018.
Vrijeme Tema
10.30-10.45 Pozdravne rijecii predstavljanje ucesnika
10.45-11.00 Uvod - ,zagonetni brend” i diskusija o nekim pisanjima medija o uvozu
11.00—-11.15 Kvalitet, zadovoljstvo kupaca, odnos marketinga i prodaje
11.15-11.30 Strategijski marketing — pretpostavka za uspjesan brending.
11.30—-12.00 Izjava o pozicioniranju - viezba
12.00-12.15 Pauza za kafu
12.15-12.30 Razlike izmedu proizvoda i brenda
12.30-12.45 Brendiranje i upravljanje brendom
12.45-13.00 Mogucnosti za diferencijaciju
13.00-13.15 Uloga brenda u procesu kupovine, emocije u brendingu
13.15-14.15 Rucak
14.15-14.30 Najvedi svjetski brendovi i njihova vrijednost. Nasi brendovi?
14.30 - 14.45 IstrazZivanje trziSta - osnova za brending
14.45 - 15.00 Identitet — komunikacija/pozicioniranje — imidzZ. Kviz: boje brendova
15.00 - 15.15 Pauza za kafu
15.15-15.30 @ Zakoni i principi brendinga
15.30 - 15.45 Zivotni ciklus proizvoda i brenda. Ekstenzija i revitalizacija brenda,

kobrending.

15.45-16.00 Po(r)uke za kraj



